Oddziatywanie isthiejacych
nosnikow reklamowych
na przestrzen publiczng

Czestochowy




W toku prac nad uchwatg reklamowg przeprowadzono analize
istniejgcego stanu przestrzeni publicznej Czestochowy w kontekscie
urzgdzen reklamowych. Rozpoznanie zasobow tablic i urzadzen reklamowych
oraz szyldow zawezono do wybranych tylko obszaréw, m. in. scistego
centrum 1 srodmiescia oraz najwazniejszych ciggow komunikacyjnych -
stanowigcych newralgiczne obszary z punktu widzenia estetyzacji miasta.

Analiza materiatu fotograficznego nasuwa stwierdzenie, ze krajobraz
miasta zostat zdominowany i przyttoczony przez roznego rodzaju komunikaty
wizualne. Panujacy nietad reklamowy jest tutaj nastepstwem zarowno
samowolne] i masowej lokalizacji nosnikow reklamowych, jak rowniez
nieprzystosowanej do otoczenia ich formy przestrzennej (tj. gabaryty, ksztatt,
sposoOb zamocowania) oraz niskiej jakosci uzytych materiatow.




Wszechobecne banery i siatki reklamowe umieszczane na ptotach,
ogrodzeniach, czy budynkach sg niewatpliwie jedng z gtownych przyczyn
chaosu informacyjnego i powodem zasmiecania przestrzeni publicznej.
Plastikowa plandeka opanowata ogrodzenia, siatki, ptoty, szczelnie oblepita
skrzyzowania i zdominowata widok na wartosciowg architekture oraz zabytki.
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Otoczenie waznych obiektow zabytkowych i sakralnych, w tym osie
widokowe (np. w Alei Najswietszej Maryi Panny) zaktdcane sg przez réznego
rodzaju banery i inne urzadzenia reklamowe.













Nosniki reklamowe, jak réwniez reklamy umieszczane na elewacjach budynkéw nie
stanowig przemyslanej koncepcji. Ich lokalizacja czesto nie uwzglednia wartosciowych
detali architektonicznych, a forma i kolorystyka bywajg przypadkowe i kompletnie nie
wpisujg sie w uktad oraz charakter catego budynku. W przypadku kilku lokali
ustugowych w jednym obiekcie, zasadniczo kazda z nich odbiega stylistycznie
od drugiej. Dominuje tu poglad ,im wieksza reklama, bardziej kolorowa - tym lepiej”.
Szczegolnie razace | coraz popularniejsze sg tendencje reklamodawcow
do umieszczania kilku urzadzen reklamowych przypadajacych na jeden punkt ustugowy.
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Dziatania reklamowe przedsiebiorcow, administratorow i wtascicieli nieruchomosci
W znacznej mierze nie uwzgledniajg elementarnych wymogow w zakresie fadu
przestrzennego i wartosci estetycznych, nie wpisujg sie w zastang przestrzen, czesto
degradujgc jakos¢ srodowiska kulturowego i przyrodniczego.
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Chaos reklamowy poteguje sytuowanie dodatkowych, wolnostojgcych nosnikéw
reklamowych w postaci koziotkow/potykaczy reklamowych.







Nagromadzenie roéznorodnych nosnikow reklamowych w rejonie skrzyzowan
o duzym natezeniu ruchu, czy na krotkim odcinku drogi negatywnie wptywa
na koncentracje kierowcow oraz tworzy chaos informacyjny i wizualny.
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Przyttaczajgcym elementem krajobrazu miejskiego staty sie niektore
elewacje i sciany szczytowe budynkéw zamienione w tto badz stelaz dla reklam.
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Tablice pamigtkowe, tablice z numerami adresowymi budynkow
lub z nazwami ulic czesto ging w gaszczu reklamowym.
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technicznym reklamami nie zyskuje na atrakcyjno




Przeprowadzona analiza wizerunku miasta potwierdza koniecznosc
uregulowania i ujednolicenia zasad zagospodarowania przestrzeni publicznej
w zakresie sytuowania tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych.
Wypracowanie jednolitych zasad stworzy bowiem realng szanse na
skuteczng walke z chaosem reklamowym, ktorego konsekwencjg jest
postepujgca degradacja przestrzeni publiczne.

Intencjg uchwaty reklamowej nie bedzie wprowadzenie catkowitego

zakazu umieszczania reklam w przestrzeni miejskiej, a jedynie ograniczenie
ich ekspansji. Wprowadzenie na terenie miasta Czestochowy spojnych zasad
w zakresie sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
| urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen przyczyni sie do estetyzacji i poprawy
wizerunku miasta.




WSTEPNE ZALOZENIA POPRAWY WIZERUNKU PRZESTRZENI PUBLICZNEJ
W ZAKRESIE SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC

REKLAMOWYCH, URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN
NA TERENIE MIASTA CZESTOCHOWY

stworzenie spojnej dla catego miasta wizji wizerunkowej w zakresie matej
architektury, tablic i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen

podziat miasta na tzw. strefy reklamowe, w ktorych obowigzywa¢ bedq
zroznicowane zasady lokalizacji reklam i sposobu ich ekspozyciji

wykreowanie wysokiej jakosci, estetycznej, wielkomiejskiej przestrzeni wolne;
od chaosu reklamowego

wyeliminowanie nielegalnej, niebezpiecznej i nieestetycznej reklamy

ograniczenie ilosci nosnikow reklamowych

mozliwos¢ wprowadzenia optaty reklamowej zasilajgcej budzet miasta

33888813




Priorytetemm dla miasta Czestochowy jest ograniczenie reklamowego
chaosu w centrum miasta, jak rowniez na obszarach objetych ochrong

konserwatorskg, na obiektach zabytkowych oraz na obszarach cennych
przyrodniczo i krajobrazowo. Szczegolnego podejscia w przysztej uchwale
bedg takze wymagac tereny zieleni miejskiej, rekreacyjne, wazniejsze ciggi
komunikacyjne, jak rowniez obiekty uzytecznosci publicznej i ich otoczenie.




PRZYKLADOWE PROPOZYCJE DZIALAN NAPRAWCZYCH
W CENTRUM MIASTA

na $cianach szczytowych zamiast nosnikow
reklamowych np. dopuszczenie informaciji/reklam
w formie malowidet nasciennych (murale w stylu retro)




PRZYKLADOWE PROPOZYCJE DZIALAN NAPRAWCZYCH
W CENTRUM MIASTA

dla lokali handlowo-ustugowych mieszczacych sie
w podworzu posesji przewiduje sie mozliwosc
zainstalowania w przeswicie bramowym lub w strefie
wejscia, czy bramy wjazdowej tylko jedno
urzadzenie reklamowe, z zachowaniem tadu
kompozycyjnego




PRZYKLADOWE PROPOZYCJE DZIALAN NAPRAWCZYCH
W CENTRUM MIASTA

reklama w formie liter przestrzennych,
ograniczenia w zakresie petnego zaklejania grafikg
reklamowg witryn




PRZYKLADOWE PROPOZYCJE DZIALAN NAPRAWCZYCH
W CENTRUM MIASTA
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reklama semaforowa (prostopadta) na wysiegniku —
podwieszone wytgcznie tabliczki, formy
przestrzenne, zamiast petnych kasetonéw




PRZYKLADOWE PROPOZYCJE DZIALAN NAPRAWCZYCH
W CENTRUM MIASTA

reklama w formie liter przestrzennych




PRZYKLADOWE PROPOZYCJE DZIALAN NAPRAWCZYCH
W CENTRUM MIASTA

reklama w formie pojedynczych liter,
semaforowe, przestrzenne logo na stylizowanym
wysiegniku




PRZYKLADOWE PROPOZYCJE DZIALAN NAPRAWCZYCH
W CENTRUM MIASTA
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Przestrzen publiczna odgrywa wazng role w realizowaniu roznorodnych
potrzeb mieszkancow miasta. Jedng z nich, o ktorej nie mozna zapomniec ani
bagatelizowac jest potrzeba zadbanego otoczenia. Przestrzen publiczna jest
dobrem wspdlnym, sceng codziennego zycia miejskiej spotecznosci. Dobrze

zorganizowana, posiadajgca walory estetyczne stanowi lepsze srodowisko
zycia.

Dziatania zmierzajgce do poprawy wygladu miasta to proces ztozony
| dlugofalowy, uzalezniony rowniez od postawy samych mieszkancow.




DbatosC¢ o wyposazenie przestrzeni publicznej w detale wysokiej jakosci
wptywa na poprawe wizerunku miasta. Miasto z zadbang przestrzenig tatwiej
przycigga turystow, jak i aktywizuje mieszkancow. Stanowi tez lepsze
srodowisko zamieszkania.

tad estetyczny i jakoSC przestrzeni miejskiej jest waznym czynnikiem
wptywajacym na promocje, jak rowniez na ocene miasta przez
odwiedzajgcych. Jest atutem dla przyciggniecia kapitatu inwestycyjnego.




Miejska Pracownia Urbanistyczno-Planistyczna

Prezentowany material ma charakter wylacznie pogladowo-informacyjny i nie stanowi reklamy jakichkolwiek produktéw, czy ustug.
Dokumentacja fotograficzna zostata wykonana w okresie od wrzesnia 2015 r. do czerwca 2016 r.
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