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BIZNESPLAN

W KONKURSIE „MÓJ POMYSŁ NA FIRMĘ”
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	Imię i nazwisko uczestnika
	

	Nazwa szkoły
	

	Nazwa pomysłu na firmę
	


Opisz swój pomysł na firmę. Pisz jasno, bardzo zwięźle i na temat danej sekcji. 

Każda sekcja zawiera informacje pomocnicze. Powodzenia!
I. Szczegółowy opis proponowanego przedsięwzięcia 

1. Uzasadnienie rozpoczęcia planowanego przedsięwzięcia, opis profilu i zakresu działalności firmy oraz plany zatrudnienia pracowników:
......................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

2. Potencjalni klienci planowanej działalności gospodarczej (przedwstępne umowy, kontakty handlowe, oświadczenia o współpracy):
..................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

3. Analiza rynku, na którym firma zamierza działać (lokalizacja, zasięg terytorialny, wskazanie głównych konkurentów):
......................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

4.   Miejsca i źródła zaopatrzenia – analiza przyszłych dostawców:
......................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

5.  Opis działań marketingowych (planowane formy promocji firmy, sposób prowadzenia kampanii informacyjnej dla klienta, reklama, nośniki reklamy): 
......................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

6. Atuty firmy (posiadane pozwolenia, doświadczenie zawodowe, kwalifikacje, lokal do wykonywania planowanej działalności gospodarczej ze wskazaniem liczby pomieszczeń                   i powierzchni w m², posiadane środki transportu, maszyny i urządzenia, zaplecze materiałowe, własne środki pieniężne, inne):
......................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

II. Ustalenie przychodów i kosztów firmy
1. Koszty (najważniejsze koszty firmy)
......................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

2.  Przychody (za co klienci będą płacić firmie?)
......................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

............................................................… 
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